Katholische Kirche
in Oberdsterreich

Okosoziale Beschaffungsordnung der Diézese Linz

1. Prdambel (2) Gegenwartig ist die Menschheit im Begriff, das
(1) Als Christinnen und Christen glauben wir, dass Leitbild der treuhdnderischen Sorge fir die
der Schopfer uns die Erde als Leihgabe zu treu- Schopfung auf den Kopf zu stellen. Das Aus-
en Handen anvertraut hat. In gutem Zustand mafB des Konsums materieller Glter bedroht
sollen wir sie von Generation zu Generation Weltklima und Biodiversitat. ,Was gerade vor
weitergeben. sich geht, stellt uns vor die Dringlichkeit, in ei-

ner mutigen kulturellen Revolution voranzu-
schreiten.” (Papst Franziskus, Laudatosi ” Nr. 114).




(3) Auf dem Weg der ,0kologischen Umkehr" (Lau-
datosi” Nr.216-221) ist der bewusste und sorg-
same Einkauf materieller Glter ein Schliissel-
faktor. Das gilt fiir die personliche Umkehr jedes
einzelnen Menschen ebenso wie fur die Um-
kehrprozesse ganzer Gesellschaften. Denn in
einer Marktwirtschaft ist Einkaufen einer der
wichtigsten Faktoren, um Produktionsprozesse
und Materialstrome weit tber den eigenen
Lebensbereich hinaus zu beeinflussen.

Aus diesen Griinden gibt sich die Ditzese Linz fol-

gende Okosoziale Beschaffungsordnung:

2. Geltungs- und Gegenstandsbereich

(1) Diese Ordnung gilt fiir alle Amter und Einrich-
tungen der Ditzese Linz, fiir die Caritas Ober-
osterreich sowie alle dibzesanen Stiftungen.

(2) Pfarren und kirchlichen Vereine der Didzese Linz
sind angehalten, diese Beschaffungsordnung
ebenfalls umzusetzen.

(3) Ordensgemeinschaften und andere kirchlichen
Rechtstrager, die Autonomie genief3en, werden
ermutigt, ihren Einkauf in eigener Verantwor-
tung und freiem Entschluss nach ahnlichen Kri-
terien zu gestalten.

(4) Gegenstandlich beschrankt sich diese Ordnung
auf den Einkauf von Gebrauchsgutern des tagli-
chen Lebens. Fiir die Bereiche Mobilitat und Im-
mobilien werden eigene Regelungen getroffen.

3. Grundsatze des Einkaufs

GemaB unseren Umwelt-Leitlinien PunktI11. (3) ori-

entieren wir uns beim Einkauf generell an drei

Grundsatzen:

(1) Suffizienz: Wir priifen Anschaffungen und den
Einsatz/Verbrauch von Ressourcen einschlieB-
lich Verpackungen daraufhin, ob sie wirklich
notwendig sind.

(2) Gemeinsame Nutzung: Wir priifen bei Anschaf-
fungen, ob wir die zu kaufenden Produkte allei-
ne genltgend auslasten oder mit anderen ge-
meinsam gebrauchen (leihen, verleihen)
kdnnen.

(3) Wiederverwendbarkeit: Wir priifen bei Anschaf-
fungen, ob die Produkte mehrfach verwendet
werden kdnnen.

4. Kriterien des Einkaufs

Neben dkonomischen Aspekten beachten wir beim

Einkauf folgende Okologischen und sozialen Krite-

rien:

(1) Auswirkungen auf das Klima

(2) Auswirkungen auf die Biodiversitét

(3) Energie- und Ressourcenverbrauch

(4) Langlebigkeit (incl. Mehrwegsysteme), Repa-
rierbarkeit, gute Recyclierbarkeit: Das schlief3t
eine pflegliche Behandlung der Glter und ihre
sachgerechte Entsorgung am Nutzungsende
ein.

(5) Gesundheit und Sicherheit

(6) Regionalitat (auch von Pflanzen im Freien und
im Haus!)

(7) Fairness gegeniiber den Arbeitnehmerlnnen
(Arbeitsbedingungen, Lohne)

(8) Tiergerechtigkeit

(9) Saisonalitat

(10) Okolandbau, Gentechnikfreiheit

Diese Kriterien flieBen einin eine

(11) Lebenszyklus-Betrachtung, d.h. eine umfas-
sende Betrachtung von Produktion, Verpa-
ckung, Transport, Betrieb und Entsorgung -
gleichsam von der Wiege der Rohstoffe bis zur
Wiege der Recyclingprodukte (,cradle to cradle”)
sowie eine

(12) Prozess-Betrachtung, die alle am Lebenszyklus
beteiligten Unternehmen im Blick hat.

5. Orientierung durch glaubwiirdige Giitesiegel

Niemand hat den vollen Uberblick iiber alle 6kolo-

gisch relevanten Fakten eines Produkts. Daher die-

nen Gutesiegel zur leichteren Orientierung. Solche
gibtesin groBer Zahl. Nicht alle halten, wassie ver-
sprechen. Daher wollen wir darauf achten, wer ein

Siegel vergibt (Unabhingigkeit, fachliche Kompe-

tenz und okologische Wertorientierung der Orga-

nisation), nach welchen Kriterien und mit welchen

Kontrollen.

Besonders glaubwiirdige Siegel flr okofaire Pro-

dukte sind:

(1) Blauer Engel: Der Blaue Engel ist ein in Deutsch-
land seit 1978 vergebenes Umweltzeichen fur
besonders umweltschonende Produkte und
Dienstleistungen. Kriterien sind der Schutz von
Umwelt und Gesundheit, Klima, Wasser und
Ressourcen. Die Vergabe erfolgt in einem auf-
wadndigen Verfahren, an dem Umweltministe-



rium, Umweltbundesamt, Expertenorganisa-
tionen sowie Nichtregierungsorganisationen
und Kirchen beteiligt sind.

Osterreichisches Umweltzeichen: Das Osterrei-
chische Umweltzeichen ist ein seit 1990 vom
Bundesumweltministerium vergebenes Giite-
siegel, das umweltfreundliche Produkte und
Dienstleistungen kennzeichnet. Dabei bertick-
sichtigt es v.a. Rohstoff- und Energiever-
brauch, Emissionen, Transport, Sicherheit und
Lebenszykluskosten. Das Zeichen wird in den
Sparten Produkte, Tourismus, Green Meeting
und Bildung vergeben.

EU-Umweltzeichen: Das Europdische Umwelt-
zeichen ist ein 1992 eingefiihrtes internatio-
nales Gutesiegel zur Kennzeichnung von Ver-
braucherprodukten und Dienstleistungen. Das
Vergabegremium setzt sich aus Vertreterlnnen
der EU-Mitgliedslander sowie von Nichtregie-
rungsorganisationen zusammen.

Energy Star: Der Energy Star bescheinigt elek-
trischen Geraten, dass sie die Stromsparkrite-
rien der US-Umweltschutzbehtrde EPA und
des US-Energieministeriums erfillen. Den
Energy Star kann jeder Hersteller verwenden,
der glaubt, dass sein Gerat diesen Standard er-
flllt. Esgenligt eine Mitteilung an die EPA oder
an die EU-Kommission. Eine Priifung erfolgt
nicht.

EU-Energielabel: Seit 1988 entwickelt, ordnet
das EU-Energielabel kennzeichnungspflichtige
Produkte in Energieeffizienzklassen ein und in-
formiert mit Piktogrammen Gber die wichtigs-
ten Eigenschaften.

FSC-Label: Der Forest Stewardship Council ist
eine 1993 gegrindete internationale Non-
Profit-Organisation und betreibt das erste und
strengste System zur Zertifizierung nachhalti-
ger Forstwirtschaft. Die Zertifizierung umfasst
die gesamte Produktkette vom Wald bis zum
Holzprodukt und wird durch akkreditierte Zer-
tifizierungsorganisationen durchgefihrt.

Fair Trade-Giitesiegel: Das Fair Trade-Guitesie-
gel ist das seit 2003 vereinheitlichte Siegel der
Fairtrade Labelling Organizations Internatio-
nal. Flir die Einhaltung der Menschenrechte,
der Konventionen der Internationalen Arbeits-
organisation ILO sowie einzelner dkologischer
Kriterien erhalten die Produzenten einen ,fai-
ren” Preis, der die Produktionskosten deckt und

die Existenz sichert. Biologische Landwirt-
schaft ist nicht zwingend vorgeschrieben, je-
doch sind bestimmte Pestizide untersagt.
Bio-Austria: BIO AUSTRIA - Verein zur Forde-
rung des Biologischen Landbaus ist die Organi-
sation Osterreichischer Biobduerlnnen. Die
Mitglieder haben sich zu fiinf Werten ihrer
Produkte verpflichtet: Okologie, Wiirde der
Tiere, Forschung und Innovation, faire Preise
und ,bio-bauerliche Lebensmittelkultur”. Bio-
Austria erfullt alle Vorschriften des EU-Bio-
Siegels, geht aber deutlich darliber hinaus.
EU-Bio0:2010 wurde fir Erzeugnisse aus 6kolo-
gischem Landbau in der Europdischen Union
ein neues Biosiegel eingefuhrt und dasVorgan-
gersiegel aus dem Jahr 2000 auBer Kraft ge-
setzt. Ein Produkt kann das Siegel erhalten,
wenn hochstens 0,9 % gentechnisch verander-
tes Material enthalten ist und mindestens 95 %
der Inhaltsstoffe aus Oko-Anbau nach EU-
Standard kommen. Lebensmittelzusatzstoffe
sind auBer Nitritpokelsalz verboten. Inder Tier-
haltung werden strengere Standards verlangt
als in konventioneller Tierhaltung.

(10) GOTS - Global Organic Textile Standard: Der

Global Organic Textile Standard ist ein welt-
weit angewendeter Standard fiir die Verarbei-
tung von Textilien aus biologisch erzeugten
Naturfasern. Er definiert umwelttechnische
Anforderungen entlang der gesamten textilen
Produktionskette sowie Sozialkriterien. Die
Qualitatssicherung erfolgt durch unabhangige
Zertifizierung der gesamten Textillieferkette.

(11) TCO:Das TCO-Siegel ist eine internationale, un-

abhdngige Nachhaltigkeitszertifizierung fur
IT-Produkte und wird vom Dachverband der
schwedischen Angestellten- und Beamtenge-
werkschaft, der Tjanstemannens Centralorga-
nisation (TCO) vergeben. Die Anforderungen
umfassen den gesamten Lebenszyklus und er-
strecken sich auf Ergonomie, Energiever-
brauch, Emissionen (incl. elektromagnetische
Strahlung) und Okologie. Sie werden in Zusam-
menarbeit mit Anwenderlnnen, Einkduferin-
nen, IT-Industrie, Wissenschaftlerlnnen und
sonstigen Interessentlnnen entwickelt und
durch unabhangige Partnerorganisationen ge-
prift. TCO erfiillt auch die Anforderungen der
ISO 14024 fiir sogenannte Typ-I-Umweltzei-
chen.



Artikelgruppe Vorrangige Gitesiegel Hinweise
Kriterien

Blirogeréte

Elektrogerate, 3 4 1234 11 Lampen: LED

Lampen

Computer, Telefon Vorhandene Geréate so lange wie
maglich nutzen!

Drucker, Kopierer Eignung fur Recycling-Papier,
Funktion beidseitiges Drucken;
nur das Notige ausdrucken

Bliroartikel

Papier, Ordner, Stifte Aus Recyclingmaterial; nicht zu

4 1(6) : :
dickes Papier kaufen

Druckerpatronen Wiederbefullbarkeit

Druckauftrage 4 6 1, Recyclingpapier bevorzugen

Raumausstattung

Mobel 4,6 6

Teppiche, Naturmaterialien bevorzugen

Bodenbelage

Reinigungsmittel 4 1, Biologisch abbaubar

Hygieneartikel

Seife 4 1,

Papierhandtucher, ’ Recyclingpapier

Toilettenpapier

L ebensmittel 6, 7,8 9 10 /7, 8, 9 Fleischarm essen

Blumen 6, 7,9 10 /7,8 9

Textilien 3,4, 7, 10 /7, 10

Streumittel 2, 3 4 5 1, 2 Abstumpfende Mittel streuen
(Sand, Splitt, Granulat, Kies),
Salz nur an Gefahrenstellen
einsetzen

Als Kriterium zweiter Ordnung kann die Bewertung
der 6kosozialen Standards der produzierenden
oder liefernden Betriebe herangezogen werden.
Besonders glaubwiirdige Siegel fir 6kosozial
wirtschaftende Betriebe sind die Siegel 1, 2, 3 so-
wie zusatzlich das nur flir Betriebe vergebene Sie-
gel 12:

(12) EMAS-Zertifizierung: Das Eco-Management

and Audit Scheme (EMAS) ist ein 1993 entwickeltes
Instrument der Europaischen Union flir Unterneh-
men, diesich Gber die gesetzlichen Verpflichtungen
hinaus 6kologisch verhalten wollen. EMAS zielt auf
einen partizipativen Prozess stetiger okologischer
Verbesserung und Weiterentwicklung, der in regel-
malBigen Abstinden von unabhingigen Organisa-
tionen geprift wird.
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6. Operationalisierung
(1) Ein GroBteil des didzesanen Einkaufs erfolgt

liber die Firma Handover: Gemeinsam mit ihr
haben Finanzkammer und Umweltarbeit fol-
gende Prozesse festgelegt, durch die eine Vor-
auswahl der Anbieter und Produkte nach den
oben genannten 6kosozialen Kriterien gesichert
wird.

a. Die Diozese hat Handover die in dieser Richtli-
nie dokumentierte Liste der Siegel libermit-
telt, die flr sie Glaubwiirdigkeit besitzen.
Handover geht damit auf seine Lieferantln-
nen zu und fordert sie auf, moglichst viele
Produkte mit diesen Siegeln in ihr Angebot
hereinzunehmen.

b. Der Umweltsprecher libermittelt Handover
Hintergrundinformationen zu den Siegeln,
die Handover leicht abrufbar in seine Platt-
form easygoing integriert.

c. Die diozesanen Einkaufsverantwortlichen er-
stellen in easygoing Einkaufslisten, die die
Kriterien der Beschaffungsrichtlinie wieder-
spiegeln, und geben fiir alle einkaufenden
Stellen der Didzese Linz nur diese frei.

»*
*
*
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d. Jahrlich einmal findet eine Sitzung der didze-
sanen Einkaufs- und Umweltverantwortli-
chen mit Handover statt, um die 6kologische
Qualitdt des Angebots zu priifen und weiter-
zuentwickeln. Bei dieser Sitzung legt die Fir-
ma Handover eine Auswertung vor, die Aus-
kunft Gber den Anteil gesiegelter Produkte
am Gesamteinkauf der Didzese Linz (ber
Handover gibt.

e. Die Ditzese Linz bemiht sich, ihre Liste glaub-
wirdiger Siegel mit allen anderen Giber Han-
dover bestellenden Diozesen abzugleichen.

(2) Einige Produktsegmente werden nicht {ber

Handover eingekauft. Das betrifft v.a. IT-Gerate,
Telefon, Energie, Biromobel und Versicherun-
gen sowie extern vergebene gastronomische
Angebote in unseren Einrichtungen. Bei Aus-
schreibungen solcher Leistungen werden die
oben genannten Okosozialen Kriterien in den
Anforderungskatalog einbezogen und ange-
messen gewichtet. Ist in den eingehenden An-
geboten die dkologische Qualitat der Produkte
nicht durch Qualititssiegel erkennbar, wird die
Entscheidung zur Auftragsvergabe nach Bera-



tung mit den Umweltverantwortlichen getrof-

fen.

(3) In den Kiichen der di6zesanen Einrichtungen
sollen folgende MaBnahmen umgesetzt wer-
den:

a. Bis zum Jahr 2020 wird der Anteil an regiona-
len, saisonalen, 6kologisch erzeugten und fair
gehandelten Lebensmitteln schrittweise er-
hoht. Ziel ist es, folgende Marken zu errei-
chen:

i. 2500 aus dkologischer Landwirtschaft bei
allen Lebensmitteln

ii. 500 regional (im Umkreis von 60 km) bei
Fleisch, Gemise und Obst

iii. 500% saisonal bei Gemuse und Obst

iv. 750% Fair Trade bei Kaffee, Kakao, Reis,
Bananen, Tee

b. Tdglich soll mindestens ein fleischfreies Ge-
richt auf dem Speiseplan stehen.

c. Getrankeautomaten bzw. Getrénkeverkédufe
werden von einem regionalen Anbieter mit
groBteils regional produzierten Getrdanken
und ausschlieBlich Fair Trade-Kaffee/Tee be-
liefert.

d. Strategien zur bestmdglichen Verringerung
des Nassmiills werden entwickelt und umge-
setzt.

e.In jahrlichen Austausch- und Vernetzungs-
treffen der diozesanen Kuchenleiterlnnen
(inkl. Caritas) mit dem bzw. der Umweltrefe-
rentln werden Informationen und Erfahrun-
gen Uber Lieferantlnnen und Strategien aus-
getauscht.

7. Konflikte zwischen dkosozialen und 6konomi-

schen Zielen

(1) Preissteigerungen, die der hoheren dkosozialen
Qualitat der Produkte geschuldet sind, werden
akzeptiert, wenn sie weniger als 10% des Ge-

samtpreises ausmachen. Liegt der Gesamtein-
kaufswert einer Bestellung tber €5.000,-, wer-
den sie akzeptiert, wenn sie weniger als 5% des
Gesamtpreises ausmachen.

(2) Liegen bei 6ffentlich ausgeschriebenen Auftra-
gen die Preissteigerungen, die der hoheren 6ko-
sozialen Qualitat der Produkte geschuldet sind,
uber dem genannten Schwellenwert, wird die
Entscheidung Uber die Vergabe nach Beratung
und Rucksprache mit den Umweltverantwortli-
chen getroffen.

8. Didzesaner ,Oko-Einkaufspreis”

(1) Die Diozese Linz schreibt alle zwei Jahre einen
.Oko-Einkaufspreis" aus, der mit insgesamt
€5.000,- dotiertist. Die Modalitaten der Durch-
fuhrung legen Finanzkammer und Umweltar-
beit gemeinsam fest.

(2) Anlasslich der Preisverleihung werden die Daten
der Auswertung aus Punkt 6 (1) d prisentiert
und diskutiert und Informationen zur Umset-
zung dieser Beschaffungsordnung gegeben.

9. Verbreitung, Behelfe und Informationen

(1) Die Verbreitung der Okosozialen Beschaffungs-
ordnung erfolgt (neben der amtlichen Bekannt-
machung im Diozesanblatt) liber das Kommuni-
kationsbiiro und alle Kommunikationsschienen,
die dieses fur sinnvoll halt.

(2) Der Fachausschuss Schopfung des Pastoralrats
und der/ die Umweltbeauftragte bieten unter-
stitzend Behelfe und Informationen an und
verweisen auch auf Hilfsmittel anderer Organi-
sationen, die zur stetig besseren Orientierung
im Feld okosozialer Beschaffung hilfreich sind.

(3) Ergdnzend dazu werden die Umweltverant-
wortlichen in Veranstaltungen und Konferen-
zen auf die Beschaffungsordnung aufmerksam
machen.



